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Nicolas Celen en Brecht Lamote (Artesis Hogeschool Antwerpen) winnen designwedstrijd Flanders Business School
	Nicolas Celen en Brecht Lamote, beiden studenten van de opleiding Productontwikkeling aan Artesis Hogeschool Antwerpen, winnen de designwedstrijd die Flanders Business School (FBS) begin dit jaar uitschreef. Celen en Lamote slaagden erin een vorm te bedenken die uitstekend past bij het karakter van FBS.
Het winnend ontwerp rust op een sokkel van arduin, een typisch Belgisch materiaal, en symboliseert groei als gevolg van ontluikend ondernemerschap. De jury prees het ontwerp om de originele vormgeving, de sterke interpretatie en de vernieuwende kijk op awardvormgeving.
De tweede prijs ging naar Jens Milonton die in zijn ontwerp onder meer een lichtbron integreerde en daarmee de conventionele ideeën over awardvormgeving ver achter zich laat. De derde prijs ging naar Annelies Steenackers en Philippe Van Aerde. Zij bedachten een lichte constructie in plexi die vooral toekomstgerichtheid en teamwork belichaamt, twee elementen die ook FBS-studenten meekrijgen tijdens hun opleiding.
De hoofdprijs is een verblijf van twee nachten in Barcelona voor twee personen. FBS schreef de wedstrijd uit in het kader van haar dubbel jubileum (30 jaar MBA – 10 jaar FBS) en zet zich in om ondernemerschap in de creatieve beroepen aan te moedigen.




Studenten productontwikkeling
De jury koos het winnende ontwerp na evaluatie van de ingediende dossiers en maquettes. De oogst die de Artesis studenten binnenbrachten was bijzonder rijk, zowel in termen van variatie als wat de kwaliteit van de ontwerpen betreft.

Boudewijn Perneel en Philippe Gouwy, docenten Vorm en Kleur aan de opleiding Productontwikkeling van de Artesis Hogeschool Antwerpen, begeleidden hun studenten intensief en integreerden de opdracht in het lespakket. Zij mogen dan ook een pluim op hun hoed steken.
FBS organiseerde de wedstrijd om studenten uit de creatieve sector aan te moedigen. Creativiteit is een belangrijk aspect van ondernemerschap; anderzijds hebben onze meest creatieve studenten ook ondernemersvaardigheden nodig om internationaal door te breken.
Opdracht

De grootste uitdaging lag in het interpreteren van het profiel van Flanders Business School (FBS). FBS is een unicum in het onderwijslandschap: de school organiseert als enige in België een geaccrediteerde Executive MBA met focus op ondernemerschap en draagt innovatie hoog in het vaandel. De degelijkheid en ernst van een academische opleiding, in combinatie met de eerder creatieve inslag van ondernemerschap, is niet eenvoudig te visualiseren. Een award is een visitekaartje van de school, moet dus voldoende ‘typisch’ zijn en tegelijk enige eeuwigheidswaarde hebben. Het winnend ontwerp scoort op al deze criteria zeer hoog.
Prijzen 

De winnaars van de hoofdprijs ontvangen een Bongo-bon voor een weekend in Barcelona. Jens Milonton ontvangt een jaarabonnement op het tijdschrift Monocle voor zijn retro pin-art lamp. De jury waardeerde de spitsvondigheid van dit ontwerp en de motivatie ervoor: door de integratie van een lichtbron wordt het object functioneel en kan het een plaats krijgen op de werkplaats van de ontvanger.
Annelies Steenackers en Philippe Van Aerde haalden hun inspiratie onder andere uit de vorm van het Atomium: hun plexi constructie steunt op een aluminium stavennetwerk dat het belang van teamwork binnen ondernemingen beklemtoont. De naar boven uitbreidende plexi panelen benadrukken de toekomstgerichtheid van ondernemers. Ook deze vertaling is bijzonder geslaagd en verdient de derde prijs, een gsm die op zonne-energie werkt.
Over Flanders Business School
· Flanders Business School (FBS) organiseert als enige in België het master-na-master programma ‘Executive MBA met focus op ondernemerschap’. In deze specialiteit bouwde FBS expertise op sinds de lancering van het programma in 2000, via haar onderzoekscentrum (ILC²) en via intensieve innovatieprogramma’s bij bedrijven (Executive Education).

· FBS werkt nauw samen met de befaamde Kellogg School of Management (Chicago, VS), waar studenten onder meer de Global Entrepreneurship Module uit het MBA programma volgen.
· FBS-MBA-studenten komen typisch uit grote ondernemingen die hun high potentials sturen om te leren hoe zij nieuwe, rendabele projecten kunnen opstarten binnen het bedrijf, uit KMO’s die een groeisprong nastreven en uit grote familiebedrijven waar opvolgers het bedrijf in de komende jaren naar een hogere dimensie moeten leiden.

· FBS verwierf de NVAO-accreditatie voor het MBA programma voor het eerst in 2005. De school is onafhankelijk en maakt geen gebruik van overheidssubsidies.

· In 2010 viert FBS een dubbel jubileum. De school bestaat 10 jaar onder de huidige naam en vorm (focus op ondernemerschap) en heeft een 30-jarige traditie opgebouwd met de MBA-opleiding.
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